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CLARIDAD VS SIMPLIFICACION

Studio G Creative

Coémo saber si tu marca se entiende
antes de hacerla "minimal”
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Simpliticar no es quitar por quitar.
Es dejar solo lo que sigue comunicando.

Esta herramienta te ayudara a evaluar si tu marca es clara para tu audiencia o si estés
a punto de simplificar algo que todavia no se entiende.

INTRODUCCION

Muchas marcas deciden “simplificar” su identidad visual buscando verse mas
modernas, mas limpias o méas premium.

El problema aparece cuando esa simplificacion:
- elimina elementos clave

- confunde al usuario

- o rompe el reconocimiento construido

Este ejercicio no te dira qué diseno usar.
Te ayudard a tomar una mejor decision antes de cambiar.

PASO 1 - ;SE ENTIENDE TU MARCA HOY?

Responde con honestidad:

;Una persona que ve tu marca por primera vez entiende qué haces?
; Tu logo y elementos visuales comunican algo reconocible?

; Tu nombre se lee, se recuerda y se asocia facilmente?

; Tu identidad visual ayuda o estorba la comprension?

Si aqui hay dudas, simpliticar no es la prioridad.
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PASO 2 - ;QUE ELEMENTOS GENERAN RECONOCIMIENTO?

Enumera los elementos que hoy hacen que tu marca sea identificable:
- Nombre

- Simbolo / isotipo

- Colores

- Tipografia

- Estilo visual

- Tono de comunicacion

Ahora marca:

- Elementos irrenunciables
ementos ajustables
ementos prescindibles

- E
- E

No todo lo que “estorba” debe eliminarse.
Algunos elementos sostienen memoria.

PASO 3 - ; PARA QUIEN ESTAS SIMPLIFICANDO?

Contesta:

; Este cambio es para tu cliente o para tu gusto personal?

; Tu audiencia entenderia mejor la marca después del cambio?
;. El cambio responde a una necesidad real o a una tendencia?

Si no puedes explicar el cambio en una frase clara,
el problema no es visual: es estratégico.

STUDIO G

02



2025

PASO 4 - TEST DE CLARIDAD RAPIDA

Antes de cambiar algo, prueba esto:

- Muestra tu marca actual a 3 personas fuera de tu industria
- Pregunta:

; Qué crees que hace esta marca?

. Qué sensacion te transmite?

;La recordarias manana?

Luego imagina la version “simplificada”:

;Responde mejor a esas preguntas o peor?

PASO 5 - DECISION CON CRITERIO

Marca la opcion que aplique:

() Necesito claridad antes de simplificar

() Puedo simplificar sin perder comprension

(J No necesito simplificar, necesito definir mejor mi marca

Simplificar no es el objetivo.
Entender si o es.

Una marca clara puede evolucionar.
Una marca confusa no deberia simplificarse todavia.

Primero comprension.
Luego estetica.
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